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Mon Orxata
cultiva su propia
chufa a través

de
procedimientos
100%

ecoldgicos en
terrenos de

- I'Horta Nord de
Valencia.

Horchata 2.0 con parada en
la estacion del AVE

Mon Orxata acumula premios como empresa innovadora con productos
tradicionales v abrira un establecimiento en la terminal Joaquim Sorolla

M Poco podian imaginar los creadores de
Mon Orxata quelo que comenzé comouna
iniciativa de venta callejera del producto
tradicional iba a terminar en la consolida-
cion de una marca capaz de compartir es-
pacio con grandes como Natura, Mcdonal-
d’s o Imaginarium. El Ministerio de Fo-
mento, a través de Adif, ha adjudicado ala
empresa fundada por Andoni Monforte y
un grupo de amigos en 2003, la concesién
de uno de los establecimientos comercia-
lesdelaestacion provisional del AVE en Va-
lencia, bautizada como Joaquim Sorolla. La
decision supone para esta joven empresa
el escaparate perfecto para poner ala ven-
ta la multitud de productos elaborados a
partir de un ingrediente propio de la huer-
tavalenciana que desde hace unos afnos pa-
rece condenado a ir perdiendo cuota de
mercado. Bajolamarcade Mén Orxata Cof-
fee Shop, latienda mostrara todo tipo de co-
mestibles, bebidas einclusojabonesy acei-
tes obtenidos de la chufa. De momento, la
empresaacabade poner en marchaen Vila-
real una tienda similar en la que ensaya su
funcionamiento en ciudades medias. Sus
socios no descartan, siel negocio funciona,
establecer una red de franquicias.

El origen de Mon Orxata, que hoy emplea
a 35 personas de media al ano (60 personas
en temporada alta), hay que buscarlo pa-
raddjicamente en Perti. Alli, en un viaje, uno
de los fundadores, Andoni Monforte, se in-
tereso por la venta ambulante con carritos
de una bebida tipica derivada del arroz lla-
mada chincha. Refrescante y servida en un
cazo, a Monforte le llegaron los recuerdos
de la infancia, cuando de nino era «un ver-
dadero fan» de la horchata de Alboraia, que
disfrutaba en los establecimientos de esta
poblaciéon de LHorta Nord en compaiiia de
su abuelo. «Me di cuenta de que para tomar
una buena horchata tenfa que ir a Alboraia
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y me pregunté ;por qué no acercamos la
horchata al centro de Valencia?». Fue asi
como comenz0 una investigacion previa que
llevé a Monforte y sus socios (Enric Nava-
rro, Miguel Galdeano, Yolanda Moréan y
Laura Andrés) a descubrir que hasta los afos
sesenta agricultores con burros tirados por
burros se desplazaban hasta Valencia para
vender el refresco derivado de la chufa y
agua de cebada (una bebida derivada dela
malta que casi nadie ya vende en Valencia).
Usaban horchateras de corcho que mante-
nia el frio del hielo.

Mo6n Orxata nacié en 2003 con un carri-
to, al que luego se sumaron dos y tres y cua-
tro y asf hasta los veinte con los que cuen-
ta en la actualidad. Para poner en marcha

el negocio recurrieron a la autofinanciacién
yaun microcrédito de 25.000 euros de la Ca-
mara de Comercio. Este afio Mdon Orxata fac-
turard 700.000 euros, de los que 400.000 van
destinados a salarios. «<Soy mileurista, pero
me encanta lo que hago», dice Monfort. No
obstante, todo indica que la cosa ird a mas.
La empresa retine ya un buen numero de re-
conocimientos como el galardén Alimen-
tos de Espania 2009, que hace un par de se-
manas recogieron de manos de la nueva mi-
nistra de Medio Ambiente, Rosa Aguilar, o
el premio de la Innovacién Comercial 2010
del Ayuntamiento de Valencia.

Aunque el negocio comenzé como dis-
tribucion callejera de horchata esta evolu-
cionando a la generacién de una amplia
gama de productos: Harina de chufa, acei-
te de chufa, reposteria basada en la chufa.
Monforte defiende el alto contenido nutri-
cional de un tubérculo con alto contenido
en dcido oleico (Omega 3). S6lo tiene el in-
conveniente de su elevada caducidad, de
tres dias para la horchata fresca. La horchata
pierde sus propiedades cuando se pasteu-
riza o se esteriliza, un verdadero quebradero
de cabeza para los investigadores de las
grandes firmas de distribucion como Chu-
fi. No ocurre lo mismo con el aceite o la ha-
rina de chufa.

La empresa ha generado alianzas a tra-
vés de un pequeio departamento de [+D+i
con firmas artesanas como la turronera de
Xixona Hijos de Manuel Pic6 o Chocolates
Comes, de Sueca, para generar nuevos
productos. Mén Orxata los distribuye a
través de su tienda On-Line y despliega su
actividad comercial en las redes sociales de
Internet como Facebook o Twiter. «Esla hor-
chata 2.0», sefiala Monforte para explicar
como su empresa ha logrado combinar
tradicion con nuevas tecnologias y mode-
los de negocio del siglo XXI.



