LAS PROVINCIAS

Cuando lo tradicional se convierte
en un negocio con futuro

INICIATIVA La empresa Suc de Lluna ha conseguido rescatar la forma tradicional de vender horchata de principios del siglo XX
y adaptarla a nuestros tiempos. Su producto, Mén Orxata, no ha pasado desapercibido para clientes tan ilustres como el rey
don Juan Carlos o los Principes de Asturias

ROSA VALINO
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Un grupo de jévenes empresarios
de entre 27 y 34 afios ha demostra-
do que lo tradicional sigue tenien-
do cabida en nuestro tiempo.

En 2003 y con una inversion de
30.000 euros pusieron en marcha
la empresa Suc de Lluna, especia-
lizada en la venta de horchata ar-
tesanal en los puntos con mayor
afluencia de transeuntes de Va-
lencia y Barcelona.

Antxon Monforte, uno de los
creadores de la firma, asegura que
“la idea surge de la forma en que
se distribuia la horchata en 1910 a
través de carritos de madera, noso-
tros retomamos este método pero
modernizando el punto de venta”

La particularidad de esta com-
pafiia es el modo de acercar su
producto, Mon Orxata, a los con-
sumidores. A través de carritos
moviles con un diseno vanguar-
dista, el equipo de Suc de Lluna

Los puntos de venta
de Suc de Lluna se
ubican en las zonas
mds turisticas de
Valencia

distribuye una horchata artesa-
nal enfriada mediante un sistema
aislante que no necesita electrici-
dad para su funcionamiento. “Esto
nos permite una gran libertad de
movimientos ya que al no necesi-
tar un enchufe podemos ubicar los
carritos en cualquier lugar”, afir-
ma Monforte.

Actualmente, Suc de Lluna
cuenta con una plantilla de 64 em-
pleados y con un total de 30 puntos
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Una empleada de Suc de Lluna vende horchata en la Feria de Muestras de Valencia. /Lp

de venta de los cuales 22 se ubican
en las zonas mas turisticas de Va-
lencia, como son la Ciudad de las
Artes y las Ciencias o los espacios
donde se celebran las preregatas
de la Copa Ameérica. Los benefi-

cios no se han hecho esperar, asi
pues, la compania registro el pasa-
do afio un nivel de facturacion de
550.000 euros.

Para Monforte la clave del éxito
“radica en la calidad del producto”,

ya que‘ actualmente es imposible
tomar una horchata artesanal”. De
este modo destaca que Mon Orxata
esta elaborada de forma totalmen-
te natural .

“La mayoria de los turistas que

prueban nuestra horchata se que-
dan sorprendidos ya que su sabor
no se parece en nada al de las que
se venden en las grandes superfi-
cies”.

Clientes ilustres

Pero no sélo los turistas se han ren-
dido al encanto de este tipico pro-
ducto valenciano. Suc de Lluna
cuenta con clientes tan ilustres
como el Rey Don Juan Carlos o los
Principes de Asturias.

El propio Benedicto VI no perdi6
la oportunidad de probar la marca
Mobn Orxata durante su visita a Va-
lencia el pasado mes de julio. Pero
el inconveniente de este producto
es, segiin Monforte,” que es una be-
bida marcada por la estacionalidad
del consumo”.

La clave del éxito de
Suc de Lluna “radica
en la calidad del
producto”, asegura
Antxon Monforte

Por ello, la firma ha abierto re-
cientemente una horchateria en el
centro de Valencia donde, ademas
de ofrecer sus diversas variantes
de la bebida (ecolbgica, sin azua-
car o batida con hortalizas) dis-
tribuiran todo tipo de cafés y cho-
colates.

“De este modo podremos man-
tener la clientela durante el in-
vierno”, asegura Monforte. Entre
los proyectos mas inmediatos de
la compafiia figura la creacién de
una horchata natural sin pasteu-
rizar y embotellada destinada a la
venta en las grandes superficies
comerciales.



