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Horchata como hace 50 anos

La firma valenciana «Suc de Lluna» recupera el espiritu artesano en la

elaboracion de la popular bebida, que comercializa en diez puntos de venta

LEVANTE-EMY

NEGOCIO IMPARABLE. El empresario Anton Garcla junto a una de sus empleadas en uno de los diez puntos de venta, situado en el mercado de Col6n

Luisa Mareo, Valencia
«Llet? jAizé és or... xata! (;Leche?
iEstoes oro,chata!) ». Asi fue bau-
tizada la especialy tradicional be-
bida valenciana: la horchata.
Cuenta la leyenda que esta fue la
contestacion del Rey Jaume [ <El
Conqueridor» cuando una joven
aldeana se acerco a €l y le invito
a probar un vaso de leche de chu-
fas.

La chufa—que vase cultivaba
en el antiguo Egipto y en Sudan,
en la region de Chuf— comenzo
acultivarse en Espanatras lacon-
quista de los musulmanes, que la
trajeron ala peninsula en la Edad
Media. Siglos después, va entra-
doel sigloXX y confirmado el éxi-
to de la bebida, comenzaron a
surgir las primeras horchaterias,
pero seguia siendo habitual que
las mujeres de la época prepara-
ran la horchata en casa para ven-
derla después por la calle en sus
carritos.

Hoy, variosanos después e in-
mersos en un nuevo siglo, los ca-
rritos de horchata vuelven a in-
vadir las calles de Valencia. Ca-
rros relucientes v mas moder-
nos—aunque hechos a mano—,
pero el procedimento, es el mis-
mo que antano.

Recuperar la tradicion

Los artifices de esta iniciativa
son cinco aventureros—entre
amigos v familiares— que deja-
ron sus trabajos en el extranjero
paraunirse en Valencia con el ani-
mo de producir algo tipicamente
valenciano. Dos ingenieros agro-
nomos, dos abogados v un eco-
nomista se pusieron manos a la
obra en agosto del ano 2002 y,
tras un amplio estudio de merca-
do crearon la empresa «Suc de
Liuna S.L» que abrio a finales de
mayo del mismo ano con el obje-
tivo de «fraer la mejor horckata
de la huerta a Valencias, segin

comenté Anton Garcia Buitron,
unode los cinco emprendedores,
encargado de la [+D+i (Investi-
gacion, Desarrollo e Innovacion)
en la empresa. Pero esano es la
unica meta que persiguen. Sus
aspiraciones van mas alla; desde
la recuperacion de una tradicion
a su juicio perdida, pasando por
la mejora de la calidad de la hor-
chata—a través de técnicas de
cata—, que desde hace diez anos
«haq ido disminuyendo», la poten-
ciacion de la huerta valenciana,
hasta la consecucion de una al-
ternativa a los refrescos indus-
triales que «han copado el merca-

= L.a empresa realiza una

politica de contratacion

dirigida a la insercion

social de mujeres

de mas de 45 anos

dox.

Paratalfin cuentan con 80 em-
pleados en temporada de verano,
tres pequefias parcelas para el
cultivo de chufa en Alboraya, diez
carritos en Valencia, siete en Bar-
celona, dos camiones frigorifi-
cos, dos de rampa elevadora, tres
furgonetas frigorificas, una fami-
lia de artesanos horchateros de
Alboraya que trabajan en exclu-
siva para ellos con la receta tini-
cade Swcde Liuna. Asimismo dis-
ponen de unas bicicletas plega-
bles con las que llevan a cabo el
seguimiento del negocio en la
ciudad de la forma mas rapida y
eficaz.

Entre carros moviles y fijos
hay en Valencia un total de diez
puntos de venta situados en va-
rios enclaves de la ciudad: mer-
cado de Colon, plaza del Ayunta-
miento, plaza de toros, Oceano-
grafico, estacion Norte, Ciudad
de las Artes v las Ciencias, calle

Colon, calle Juan de Austria y
centros comerciales El Saler y
Bonaire.

Compromiso social

Uno de los aspectos mas lla-
mativos de esta joven e innova-
dora iniciativa es su politica de
contratacion, dirigida a mujeres
de mas de 45 afios, que en opi-
nion de Anton, estan fuertemen-
te motivadas y con muchas ganas
de trabajar. La empresa mantie-
ne contactos con el Institut de la
Dona—dependiente de la conse-
lleria de Servicios Sociales—, vy
tiene por principio faverecer la in-
sercion social de este colectivo
que en la mayoria de los casos ha
sufrido algun tipo de experiencia
dificil. Una oportunidad, un com-
promiso al que sus trabajadoras
responden con implicacion labo-
ral, carifio y entrega hacia sus je-
fes v clientes.

Chufa ecoldgica

Uno de sus propositos para el
2007, ademas de extender el ne-
gocioa Madrid, es comercializar
una horchata obtenida a base de
chufa ecologica, que va venden
en saquitos en todos los puestos,
pero que aun, por la escasa pro-
duccion—este ano han recogido
la primera cosecha—, no pueden
servirelaborada. No obstante ¢a
ha sido dada a conocer en la Fe-
ria Alternativa», senala el em-
presario. Todoun reto conelque
pretenden «contfentar tanto a
agricultores—yaque lachufa eco-
logica se pagamas cara v no esta
expuesto a residuos toxicos—,
como a los clientes»—ya que de
esta forma se anaden unaserie de
propiedades beneficiosas alasya
presentes en lachufa, ademas de
ser mas saludable debido a la au-
sencia de colorantes y conser-
vantes—. El medio ambiente
también resulta beneficiado,
puesto que por este método se
suprimen los pesticidas, insecti-
cidasy fertilizantes quimicos evi-
tando residuos en el sueloy con-
taminantes en el agua—». Anton
recalco que «kemos obtenido la
primera chufa ecoldgica del mun-
do, primera y todavia inicas.

Lajovenempresa facturéen el
ejercicio delafo anterior, 360.000
euros y preveé obtener para 2005
un total de 420.000 euros, gracias
al esfuerzo de estos jovenes que
comenzaron conduciendo losca-
miones, lavando y haciendo de
«curritos» para poner el negocio
en marcha.



