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Suc de Lluna ha sabut
fer un coctel amb

els ingredients de la
tradicid, la investigacio

i la simplicitat

de les bones idees.
L'orxata no és

lun producte nou,
pero si el procés

d’elaboracio

del producte que
ha patentat aquesta
lempresa creada per

cinc joves valencians.

1 punt d’eixida de I’empresa €s molt

senzill, té la simplicitat de les bones

idees. Es tracta d’adaptar la tradicio-

nal orxata valenciana a pautes de
consum més modernes que li permeten
situar-se com a alternativa als refrescos
industrials. Per aconseguir-ho, I’empresa
Suc de Lluna ha optat per traure I’orxata
al carrer, posant en circulacié 25 carros
dedicats a la venda directa, una mena
d’estands mobils que han envait la ciutat
de Valéncia situant-se en els carrers més
emblematics, i en altres punts de gran
afluéncia turistica, com Gandia o Beni-
dorm.

Alternativa a les llaunes. Moén Or-
xata és la marca que fa servir aquesta jo-
ve empresa per a la comercialitzacié del
producte. Una orxata d’alta qualitat ela-
borada a Alboraia que en poc més d’un
any d’existéncia ha aconseguit facturar
250.000 euros i ha arribat a comptar du-
rant la temporada alta amb més de no-
ranta treballadors dedicats a la seua dis-
tribucié. La idea és conjugar la tradicié
artesanal més rigorosa en 1’elaboracid

La nova orxata
de sempre

amb innovaci6 i originalitat en la comer-
cialitzacié. Antén Garcia, enginyer agro-
nom i un dels cinc joves socis de I’em-
presa, assenyala que “pretenem desafiar
el mercat dels refrescos amb una alterna-
tiva natural i de qualitat amb denomina-
cié d’origen, elaborada per una familia
artesana d’Alboraia”.

Vendre I’orxata en carro, una orxata en
rodes per viatjar millor i arribar a mercats
que en un futur podrien anar més enlla
del Pais Valencia. “En les proximes cam-
panyes no renunciem a portar Mén Orxa-
ta a Barcelona o a altres ciutats, perd ara
preferim millorar la logistica per mante-
nir els nivells de qualitat de la nostra or-
xata”, argumenta Anton Garcia.

La investigacié i el desenvolupament
s6n la pedra angular de I’empresa, ja que

I’objectiu és traslladar orxata de maxima
qualitat a punts de venda llunyans man-
tenint 1’elevat nivell del producte en el
moment de la seua arriba al consumidor.
Per aix0, Suc de Lluna ha ideat i paten-
tat, en col-laboracié amb 1’Escola d’En-
ginyers Agronoms de la Universitat Po-
littcnica de Valéncia, un innovador pro-
cés de refredament de 1’orxata, basat en
un sistema aillant que sense necessitat
d’electricitat garanteix una perfecta con-
servacié del sabor i de les propietats
nutritives de la xufa. Aquesta innovacié
proporciona una gran llibertat a I’empre-
sa a I’hora d’establir un punt de venda.

I és que, a banda del seu acurat procés
d’elaboraci6 artesana, una de les peculia-
ritats principals de Mén Orxata €s la no-
va manera de comercialitzar-la, ja que
s’allunya dels canals tradicionals de ven-
da per traslladar-se al carrer amb una flo-
ta de carros per fhoer arribar el producte
al punt que comercialment resulte més
atractiu en cada moment. Es una manera
de modernitzar la venda d’orxata i d’ob-
tenir una gran publicitat gracies a I’origi-
nalitat i el disseny dels seus carros, que
concilien el marqueting amb la tradici6
artesanal més rigorosa. I és, també, un
homenatge al carro que feien servir els
antics orxaters quan als inicis del segle
XX comengaren a obrir les primeres or-
xateries a Alboraia, quan era habitual fer
’orxata a les cases de I’Horta nord per a
després anar a la capital a vendre-la.

El repte de I’estacionalitat. Un dels
grans problemes amb qué s’enfronta
Moén Orxata és el d’intentar trencar 1’es-
tacionalitat en el consum de 1’orxata. El
consumidor té molt interioritzat que I’or-
xata és un refresc d’estiu. De fet, moltes
orxateries tanquen a I’inici de la tardor i
no es tornen a obrir fins a la temporada
de primavera. Suc de Lluna vol trencar
I’estacionalitat, i té I’objectiu de mante-
nir “uns serveis minims” perqué els con-
sumidors més fidels no es queden sense
la seua orxata, i que aquest consumidor
pense que l'orxata es pot consumir en
qualsevol época de I’any. Suc de Lluna
vol ser, doncs, una alternativa real als re-
frescos d’elaboracié industrial.

Una clara aposta per I’experiéncia.
Aquests joves empresaris han apostat per




Fa poc més d’un any, i amb
25,000 euros justos, cinc
joves que no arribaven als
frenta anys van iniciar la
seua aventura empresarial.
Les mancances de tota me-
na han obligat als cinc so-
cis a desplegar una freneti-
ca activitat, des de trans-
portar en furgoneta orxa-
ta al lloc de venda fins a
verificar personalment Ia
higiene i bon funcionament
dels carros, desplacant-se
per tota la ciutat amb la
seua bicicleta. A les treba-
lladores encara els sorpren
la imatge dels seus joves
caps arribant en bici per
solucionar alguna deficien-
cia en els estands.

un dels col-lectius amb menys possibili-
tats d’insercié laboral, el de les dones
majors de quaranta-cinc anys en atur. La
majoria dels vint-i-cinc estands de Mén
Orxata estan a carrec d’una dona en
aquesta situaci6. Per a Antén Garcia ha
estat una decisié molt encertada, ja que
“sén dones que s’ajusten perfectament al
perfil que buscavem, transmeten millor
els valors artesanals de I’empresa i, a
més, sén molt complidores i unes ex-
cel-lents venedores que empatitzen facil-
ment amb el piblic”. Cada carro funcio-
na en realitat com un xicotet establiment
quasi independent, les venedores s’en-
carreguen de part de la gestio i de trans-
metre al consumidor les excel-léncies de
Moén Orxata.

Una de les claus per aconseguir que
I’orxata tinga un sabor optim és el “d’ex-
tremar la higiene i utilitzar en els carros
materials de la maxima qualitat”, ja que
el sabor de 1’orxata no depén només de
la seua elaboraci, siné de tot el procés
de conservaci6 i manipulacié. Qualsevol
error en aquest procés pot fer que la qua-
litat de 1’orxata disminuesca i perda les
seues propietat nutritives.

Visi6 de futur i empenta. Amb un
pressupost que tot just arribava als
25.000 euros, aquests cinc joves van em-
prendre aquesta aventura empresarial.
Moltes ganes, imaginaci6 i dedicaci6 in-
tensa van ser la recepta aplicada al coctel
que preparaven. Els creadors de Suc de
Lluna s’ajusten al perfil de joves sobra-
dament preparats: enginyers agronoms,
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advocats, economistes, doctorats a I’es-
tranger i una bona col-lecci6 de masters
adornen els seus curriculums.

Perd aviat s’aturen els tdpics, perque,
lluny de la idea de reeixits 1 despietats
empresaris de tratge i corbata, Suc de
Lluna és una empresa que manté un fort
compromis ecologic i cap a la sostenibi-
litat. Alguns dels seus cinc membres han
estat molt vinculats des de xicotets amb
moviments de defensa de I'horta de
Valéncia. Per a Antén Garcia, “la venda
d’orxata incrementa el cultiu de xufa, i
acd ajuda a construir una alternativa al
ciment que esta envaint I’horta valencia-
na. Si els camps s6n rendibles sera molt
més facil resistir 'empenta de la cons-
truccid”.

Viatge al passat. Més que el nom
d’una empresa, perd, Suc de Lluna sem-
bla el titol d’un conte infantil, i és que, de
conte, no té sols el nom. Els empresaris
s6n joves, bonics i viatgen en bicicleta;
les venedores, amb elegancia, ofereixen
orxata als sorpresos vianants que circu-
len pels carrers més céntrics i comercials
de la ciutat. Es com rememorar una imat-
ge d’una altra época dins d’un context de
corbates i bosses de compra. Perd sembla
que la idea funciona, i amb una miqueta
de sort el conte acabara bé. Potser d’aqui
a un parell d’anys ja ningd no se sor-
prenga en veure un executiu agressiu fer
una pausa matinal i prendre una refres-
cant orxata a la placa de I’ Ajuntament.
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