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Higinio Gonzalez, mds rapido
que el AVE al comprar el billete

Blanco le envio un e-mail para informarle de su hazana

Richard

En un solo segundo
logré Higinio Gonzdlez
Cérceles convertirse en
primer comprador de
billetes del AVE.

Paula Poveda

MADRID- Nacido en Madrid pero
residente en la capital valenciana
desde hace 40 anos, Gonzalez fue
el primero de los méas de 8.000
clientes de Renfe que adquirieron
un billete para la nueva linea el
pasado 13 de noviembre, en el
primer dia de ventas.

Elfue el masrapido detodoslos
compradores que esperaban la
lineadealtavelocidad como agua
de mayo: su compra se produjo a
las 00:02, en un tiempo récord,
seglin informaron a este diario
fuentes de la compaiiia ferrovia-
ria. Higinio viajara por primera
vez en esta linea a una media de
300 kilémetros por hora en la
visperade Nochebuena. Después,
eldfa9tardard sélo 95 minutosen
recorrer la distancia que separa el
domicilio de sus familiares en
Madrid de su vivienda en la capi-
tal del Turia. Viaja a su ciudad
natalalmenosunavezalmespara
visitar a sus padres. Este afio, ase-
gura, tardard menos en producir-
se el reencuentro: «Ya soy usuario
del AVE a Tarragona pero pienso
serlo también, y habitual, de la
alta velocidad a Valencia. El tren
es igual de rapido que el avién y
ademadstienelaventajade queno
hace falta llegar una hora antes»,

A.G.

CASTELLON- Castellén
también se ha acercado a
Madrid por ferrocarril. Los
trenes Alvia comenzaron a
circular ayer por la nueva linea
de alta velocidad Madrid-
Valencia, lo que permite
conectar Castellén con Madrid
en dos horas y 55 minutos y
reduce el tiempo actual de
viaje en una hora y 27 minutos.
Ello significa que el tiempo se
hareducido en un 37 por
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Higinio Gonzalez, contento por ser el comprador del primer billete

concluy6 Higinio Gonzdlez, coro-
nado ya con el titulo del compra-
dor més rdpido del AVE.

La pericia de Higinio Gonzéalez
con el ordenador le vali6 el reco-
nocimiento del ministro de Fo-
mento, José Blanco, que le envi6
un correo electrénico informan-
dole de su «hazafia»: «Higinio: es
la primera persona que ha com-
prado unbillete del AVE Valencia-
Madrid. Enhorabuena. Espero
que este nuevo servicio que se
pone en marcha y por el que el

Los trenes Alvia recorren en menos
de tres horas Castellon-Madrid

ciento gracias a los trenes Alvia
de alta velocidad y rodadura
desplazable de la serie 130, que
pueden circular por los dos
tipos de via que hay en Espafia
y que cambian de ancho en el
intercambiador de Valencia.
En cuanto alas cifras, se han
vendido 4.268 trenes para los
nuevos trenes Alvia que unen
Castell6n con Madrid durante
los primeros 35 dias de
comercializacion, de los que el
65 por ciento se han comprado
con tarifas promocionales, que

Gobierno de Espania ha apostado
con esfuerzo, ilusién y recursos
publicos, siga siendo merecedor
de su confi anza en el futuro. Re-
ciba un cordial saludo».

Este es el contenido del e-mail
desdeel correo electrénico perso-
nal del titular de Fomento. Aun-
que en un primer momento
penso que se trataba de una bro-
ma, Gonzdlez, ingeniero de 63
anos y con relacion profesional
con el Gobierno de la Comunitat,
no dudo de la autenticidad.

permiten viajar entre estas dos
ciudades a partir de 28’8 euros.
Los trenes Alvia, que tienen
una capacidad de 299 plazasy
pueden circular a una
velocidad méxima de 250
kilémetros hora por la nueva
linea de alta velocidad Madrid-
Valencia, partirdn diariamente
de la estacién de Castell6n a
las 7:30 horas yalas 17:30
horas, yllegardn ala estacion
Puerta de Atocha de Madrid a
las 10:25y20:32

respectivamente.

El AVE a toda chufa
con Moén Orxata

En el local se elaboraran, de forma natural y delante del consumidor

C.G.

VALENCIA- Con la llegada del
AVE comienzannuevasaventuras
empresariales como la de Mén
Orxata, que cuenta desde ya con
un local en plena estacion de
Joaquin Sorolla. Este templo de-
dicado al popular tubérculo va-
lenciano estd dividido en dos zo-
nas, una tienday una barra «take
away», donde se elaboraran, de
forma natural y delante del pro-
pio consumidor, atractivas mez-
clas de horchata con otros pro-
ductos naturales. La idea es el
resultado de dos afios de trabajo
en los que la empresa valenciana
hamezclado su horchata natural
ecoldgica batida con mds de 200
productos diferentes como espi-
nacas, zanahorias, fresas, meren-
gada, café, chocolate, ron -el cu-
rioso Ronxata-.

Enla tiendadestacatambiénla
venta de aceite virgen de chufas,
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productos «gourmet» elaborados
con recetas de prestigiosos coci-
nerosvalencianos, «Chufcherfas»
para ninos, harina de chufa bio,
reposteria realizada con dicha
harina, chocolate de horchata,
turrénde chufas, «cocadellanda»
con chufa y cacao, venta a granel
de chufa, cacao y café, velas aro-
matizadas conesenciadehorcha-
tayunainnovadoralinea de cos-
mética natural que abarca desde
diversos tipos de jabones de hor-
chata a aceites para uso intimo a
base de aceite de chufa virgen.

Viajeenbicial origen
Las «Orxata Shops» son santua-
rios dedicados a la chufay a la
horchata, asi como a la huerta
valenciana cuyo proposito es de-
volver a este tubérculo aut6ctono
el lugar que le corresponde.

Mon Orxata ofrece también la
«Orxata Bike Tour», visita guiada
en varios idiomas a la huerta.

Pajin con los turroneros
y los jugueteros

A. Marti

ALICANTE- La practica totali-
dad delosturronesymazapanes
presentes en el mercado cumple
-por encimadel 90 por ciento en
todos los casos- los requisitos
establecidos por la normativa
espaflola y europea, segin ase-
guréayerlaministrade Sanidad,
Politica Social e Igualdad, Leire
Pajin, en su visita al Consejo
Regulador de las Indicaciones
Geogrdficas Protegidas Jijona y
Turrén de Alicante.

En los pocos casos en los que
la normativa no se cumple, sue-
le deberse principalmente a
cuestiones de etiquetado, ya sea

alidentificar ellote olainforma-
cién nutricional.

Por otra parte, la ministra pre-
sidi6 la firma de un acuerdo
entre la Asociacion Espanola de
Fabricantes de Juguetes (AEF]),
la Asociacion parala Autorregu-
lacion de la Comunicacion Co-
mercial AUTOCONTROL) y el
Instituto Nacional de Consumo,
donde subray6 el grado de res-
ponsabilidad social de los em-
presarios del sector juguetero
por su compromiso educativo y
de proteccidén hacia la infancia,
yporaplicar estdndares de maxi-
ma exigencia a sus productos,
especialmente los dirigidos al
publico infantil.



